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Twoja marka na pierwszym planie
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POTENCJAL
WSPOLPRACY

Klub z unikalng historia

arucaer i dynamicznie rozwijajgca sie baza
Kibicow

@ Mozliwosc¢ wspdttworzenia sukcesu

o druzyny w PKO BP Ekstraklasie
Nowoczesny stadion, infrastruktura

% i mozliwosci ekspozycji partnerow

ﬂ Silna obecnosc¢ w regionie, zasieg medialny

(TVP Sport, Canal+)
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PROPONOWANE
PAKIETY
WSPOLPRACY




SPONSOR MECZU (MATCHDAY PARTNER)

Zaangazowanie w konkretny mecz - idealna forma aktywacji marki

4 biletow naloze VIP sponsorowanego meczu

2 minuty reklamy na bandach LED
sponsorowanego meczu

Publikacja informacji o Sponsorze Meczu
w mediach spotecznosciowych

telebimach

Komunikat spikera o Sponsorze Meczu

Przedstawienie Sponsora Meczu na murawie

Zdjecie druzyny z banerem Sponsora Meczu

“7=  PKO Bank Polski
\&1 EKSTRAKLASA



OFICJALNY PARTNER KLUBU

Dtugofalowa wspotpraca z petng ekspozycjg na stadionie i online

m Logotyp namateriatach
promocyjnych, stronie www
i w mediach spotecznosciowych

®m Banner nastadionie przez caty
rok

m Zaproszenie VIP, networking
i dziatania B2B
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OFICJALNY SPONSOR KLUBU

Najwyzszy poziom wspotpracy z petnym pakietem marketingowym

Logotyp na koszulkach
meczowych

Mozliwosc¢ wykorzystania
wizerunku zawodnikow

Kampanie reklamowe
z udziatem klubu

Reklama w transmisjach
meczowych

Loze VIP, ekskluzywny dostep
do druzyny
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KLUCZOWE LICZBY

4 666 190 tys.

Srednia frekwencja na meczach Srednia ogladalno$é meczu
Bruk-Bet Termalica Nieciecza w telewizji

250tys

Liczba odbiorcow newslettera
meczowego
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J.7MLN

FACEBOOK/ 30 DNI

180 K

TWITTER/ TYDZIEN
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ZASIEGI
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2.2MLN

INSTAGRAM / 30 DNI

169 K

TIK-TOK/ 28 DNI



NOWATORSKIE ROZWIAZANIA

Sponsor Rodziny Meczowej

Marka moze objac¢ patronat nad specjalng
strefgrodzinng lub sektorem dzieciecym,
z dodatkowymi atrakcjamii brandingiem

Zostan bohaterem stoni

Program CSR - wspdlne akcje z klubem na rzecz lokal-
nych szkét, domdw dziecka, promujac jednoczesnie
marke sponsorskg jako zaangazowang spotecznie

Studio przedmeczowe LIVE z Twoja marka

Transmisja live na Facebooku i YouTube
z brandingiem sponsora - eksperci, wywiady
z zawodnikami i kibicami
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Reklama na bandach LED Reklama na telebimach Branding tawki
i bandach statycznych rezerwowych, strefy VIP,
scianki medialnej




WARIANTY WSPOLPRACY -
PODSUMOWANIE

Wartosc
(netto)

Poziom Widocznosé Online & Social
wsparcia stadionowa media

Koszulki Aktywacje
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